模块1：银行开门红活动营销策略？
一、银行开门红的目的及意义？
（一）开门红的目的
（二）开门红的意义
二、银行开门红常见的误区？
（一）客群针对性不够
（二）营销规划不系统
（三）活动准备不到位
（四）活动现场氛围差
（五）员工营销技能缺
三、开门红产能突破的重点？
（一）存量客户
（二）新增客户
四、开门红营销规划及管控？
（一）开门红促销活动组合？
（二）开门红促销过程管理？
 
模块2：银行开门红活动营销技能？（重点）
一、银行开门红前准备
（一）心态准备
（二）能力准备（含厅堂、外拓）
1、目标
2、重点
3、流程
4、话术：各类产品话术
5、预案
6、相关知识
7、时间管理
8、分工合作
（三）物品准备
二、银行开门红活动销售技巧
（一）客户心中6问？
（二）如何快速建信任关系？
（三）营造氛围
（四）理解共赢
（五）分析客户（分析问题）
（六）呈现技巧（提出方案）
（七）异议处理
（八）缔结成交
三、银行开门红拜访客户营销技巧
（一）商铺
（二）单位企业、事业、机关（三种单位）
（三）社区
（四）乡镇
四、银行开门红营销宣传的技巧
总结答疑与行动计划
以上课程安排仅供参考，具体情况以现场授课为准！
